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ENERGIA Y ECONCIENCIA

Desde los afos 70 se han venido
sucediendo campanas publicitarias
institucionales sobre el ahorro energético,
en su mayoria relacionadas con diversas
crisis de los combustibles.

La evolucién de estas campanas se
relaciona con el cambio en la propia
sociedad espafiola, que ha avanzado desde
una preocupacién meramente econémica,
hacia la concienciacién medioambiental, la
busqueda de una sociedad mas justay
sostenible, y la apuesta por las energias
verdes.

En esta exposicién se muestran algunas
claves de la transicion energética y los
retos del futuro através de una seleccién
de fotografias contemporaneas, que se
complementan con actividades
sorprendentes.
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Tejas Borja, Bodegas Torres, Wallapop.
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Porcentaje de consumo doméstico por
tipo de equipamiento.

(Fuente IDAE)

El principal gasto de electricidad
doméstica es el del frigorifico, seguido de
la television y de la lavadora. El consumo
fantasma, como dejar en stand-by los
aparatos eléctricos en lugar de
desconectarlos, supone casi un 10% del
gasto total de electricidad de la casa.
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